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Risultati di un’indagine, effettuata nel mese di gennaio 
2009 su un campione di 1.300 famiglie, stratificate per 
area geografica, ampiezza demografica del comune di 
residenza e tipologia familiare
L’obiettivo dell’indagine è fare il punto sul clima di 
fiducia ed i comportamenti messi in atto dalle famiglie 
italiane nell’attuale difficile fase di congiuntura 
economica
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